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• Wenig neuer Nachwuchs

• Extreme Konkurrenz um bestehende Fachkräfte

• Hohe Mitarbeiter- und Mandantenfluktuation

• Durchmischte und nicht zufriedenstellende Mandatsstruktur

• Massenhaftes „Brot- und Butter-Geschäft“

• Überlastungen

• Niedrige Deckungsbeiträge

• Stagnation mangels Spielraum und Zusatzqualifikationen
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Wichtig sind hier:

• Nahbarkeit

• Blicke hinter die Kulissen

• Leben der eigenen Werte

• Ehrlichkeit

• Geradlinigkeit

• Ablegen von Eitelkeit

• Passende Kommunikation
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YouTube

• Längere Videos (ca. 5-15 Minuten)

• Organische Reichweite wächst langsam

• Qualität der Community eher hoch

• Informationen stehen im Vordergrund

• Livestreams für Interaktion

• Videoqualität wichtig

• Sehr viel Arbeit
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• Livestreams für Interaktion

• Kreativität besonders wichtig

• Gut für den Aufbau organischer Reichweite
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